
 الاعلانات التقليدية واعلانات الانترنت
 قهة المنافسة: لا تحددىا حجم واىمية الجية المعمنة.  1-

الكمفة القميمة: مقارنة بالاعلانات التقميدية فأعلان واحد عمى التمفاز قد تصل كمفتو  -2
  . مئات او الاف الدولارات

 قياس فاعمية الاعلان او ضعفوسيهلة القياس: اسيم الاعلان الرقمي في تسييل ميمة  -3
من خلال رصد وتسجيل عدد الزيارات المتحققة لممهقع وىذه الصفة افتقدتيا الاعلانات 

 التقميدية. 
تقارير ونتائج فهرية: الاعلان الرقمي اسيم في اظيار النتائج الفهرية وعدد ضغطات 4- 

التقميدية تعطي نتائج تقريبية الاعجاب، بينما الاعلانات التي يتم نشرىا عمى وسائل الاعلام 
 .غير دقيقة وتحتاج الى الهقت لاحصائيا

إمكانية التحسين المستمر للاستراتيجية الاعلانية: ففي التسهيق الالكتروني من الممكن 5-
من بداية عرض الاعلان الى  متابعة الزبهن خلال الحممة الاعلانية ونسبة تفاعمو ابتداء  

قهة الطمب او عكسو التي تسيم في تحسين استراتيجية التسهيق  مرحمة الاقناع التي تحددىا
 نحه الهصهل لعممية التطهير، وىذه الميزة تفتقدىا الهسائل التقميدية.  باستمرار

تحسين سمعة العلامة التجارية: من خلال اعطاء الانطباعات الجيدة عن المنتج عبر  6-
 يمي مميز يسيم في تحسين صهرتو.المهقع الالكتروني الذي يقدم عرض معمهماتي وتصم

اكثر انتشارا من الاعلان التقميدي، فقد اسيمت الممتميديا  يسرعة الانتشار: الاعلان الرقم - 7
 التهاصل الاجتماعي التي حهلت المتمقي من مستمم الاعلان الى ناشر لو. ومهاقع

ينزعج من تمك حرية التمقي: الاعلان التمفزيهني يتحكم ويُفرض عمى المشاىد وقد  8-
العروض، بينما التسهيق الرقمي يعتمد التسهيق الذكي عمى عرض الاعلانات بطريقة فاعمة 

 اعطت الحرية لممتمقي في متابعة الاعلان بطريقة اكثر جاذبية واقناعية.
ساعة: تحرر الاعلان والتسهيق الرقمي من قيهد الزمن  24العرض المستمر عمى مدار  -9

نة بهسائل العرض التقميدي التي كانت تحتكم المعمن بساعات المشاىدة الاكثر فاعمية مقار 
 .·المرتفعة المحددة اسعارىا بالثانية



فاعمية التسهيق: عبر وسائل الانترنت ازدادت فاعمية التسهيق من خلال تقديم خدمات  01
التهصيل لممنازل مقابل اسعار بسيطة والتي اسيمت في زيادة قهة التصريف لمسمع بما يحقق 

 ىدف الاعلان. 
 


