
 الحملات الاعلانية: 
الحسمة ىي بخنامج اعلاني مهجو الى فئات معيشة من السدتيمكين بطخيقة مخطط ليا عمسيا 

 سيكهلهجيا اىم خطهات الحسلات الاعلانية:و 
 لدمعة والسدتيمك والدهق والطمب. جسع البيانات والسعمهمات عن ا 1-
 تحجيج اىجاف الحسمة السقتخنة بأىجاف التدهيق واىجاف السؤسدة الاعلامية.  2-
 اختيار الهسائل الاعلامية لتحقيق الشذخ الكامل للاعلان.    3-
 تحجيج ميدانية الحسمة السخررات السالية ) التي تخرريا الذخكات للاعلان.   4-
 ججولة الحسمة )تقديم وتهزيع الاعلانات بسا يتهافق الفتخة الدمشية.  5-
 تقييم الحسلات اي متابعة وتشفيح الحسلات قبل الحسلات الاعلانية وبعجىا.  -6

 :قياس اثر الاعلان في الجمهور
ذ الأثخ الإعلاني عمى مقجار ما يهلجه الإعلان من مبيعات فحدب، وإنسا تستج لا تعتسج مقايي

إلى ما يسكن أن يحجثو الإعلان من أثار اترالية وإقشاعية لجى السدتيمك، ويفتخض أن تقهد 
 في الشياية إلى استسالة وتهجيو الدمهك الذخائي.
 ان تقييم الاعلان يعتسج عمى السقاييذ التالية : 

مقياس الهعي. ويقيذ درجة انتباه الفخد للإعلان وتخكيده عمى الأفكار السعخوضة في   1-  
 الخسالة الاعلانية . 

مقياس السعخفة. ويقيذ مجى قجرة الإعلان عمى تدويج السدتيمكين بالسعمهمات اللازمة  - 2
 عن الاعلان. 

زسهن الخسالة مقياس الاىتسام ويقيذ مدتهى الاىتسام الحي كخسو السدتيمك لس - 3
 الإعلانية، وىه ما يعكذ مجى فيم واستيعاب السدتيمك للإعلان.

مقياس الخغبة ويسكن التعخف عمى الدمهك الستهقع من جانب السدتيمك نحه دافعية  - 4
 الخغبة الذخائية.



تي تست استسالتيا من قبل ليذ الاستجابة الدمهكية الهاضحة امقياس الفعل )الدمهك( ويق - 5
. وتعطي ىحه السقاييذ مجتسعة أثخ الإعلان عمى الدمهك الذخائي لمسدتيمك وذلك في الإعلان

 . الاستجابة لمسادة الإعلانية كل مخحمة من مخاحل
 : نماذج لمسموك الاستهلاكى الاعلانى

يكهن لجى  مخة ولا لأول: وىي السهاقف التي يقهم فييا السذتخي بالذخاء سهاقف السستجةال -1
 . خبخة سابقة بيحا الذخاءالسدتيمك أي 

السهاقف السحجودة . وىى التي يقهم فييا السذتخي بالذخاء بشاء عمى خبخة سابقة من مخات  2-
 . الدابقة وىحه الخبخات ليدت كافية الذخاء

السهاقف الستكخرة او الاولية. وىي السهاقف التي لا يبحل فييا السذتخي أي جيج في التفكيخ  -3
 الدمعة ولكن يتخح قخار الذخاء بطخيقة الية نظخا لتكخار الذخاء .او البحث عن 

 


