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 (4) رقم المحاضرة
  العجلة اللونٌةعنوان/ال

 

  (Color Wheel)العجلة اللونٌة

 (Primary Colors) العجلة اللونٌة هً أداة بصرٌة تسُتخدم لفهم العلالات بٌن الألوان. تتكون العجلة من دائرة تحتوي على الألووان الأساسوٌة

، مرتبة بشكل ٌبرز الانسوجام والتبواٌن بوٌن الألووان. (Tertiary Colors) الثلاثٌةوالوان فرعٌة اوو (Secondary Colors) الثانوٌةالوان و

اللونٌة لٌست فمط أداة؛ بل هوً مفتوا  العجلة  .هذه الأداة تعُد أساسًا لكل مصمم، حٌث تسُاعد فً اتخاذ لرارات دلٌمة حول اختٌار الألوان وتنسٌمها

إلوى  لفهم لغة الألوان واستخدامها ببراعة لنمل المشاعر وخلك تجارب بصرٌة ممتعة. بادر الآن بتطبٌوك هوذه المفواهٌم ودغ شوغفن بوالألوان ٌموودن

 !الإبداغ والتفاؤل

(Red)  .(Yellow)، الأصفر (Blue)، الأزرق الأحمر -:الألوان الأساسٌة

 ٌها من مزج ألوان أخرىهذه الألوان لا ٌمكن الحصول عل. 

 تعتبر أساس تكوٌن جمٌع الألوان الأخرى. 

 .(Purple) ، البنفسجً(Green) ، الأخضر(Orange) البرتمالً -:الألوان الثانوٌة

 تنتج هذه الألوان من مزج الألوان الأساسٌة مع بعضها 

=  لأصفر+ ا الأحمر  . ًالبرتمال

 .الأخضر = الأصفر+  الأزرق 

 .البنفسجً = الأزرق+  الأحمر 



2 
 

 .(Blue-Green) أو الأزرق المخضر (Red-Orange) تنتج من مزج لون أساسً مع لون ثانوي، مثل الأحمر البرتمالً -:الألوان الثلاثٌة

العجلوة اللونٌوة لٌسوت مجورد أداة؛ بول هوً لغوة بصورٌة ٌمكون مون خلالهوا التعبٌور عون المشواعر  -:معنى العجلة اللونٌة وكٌفٌة استخدااماا

 .والأفكار. لكل لون معنى ورمز ٌؤثر فً النفس البشرٌة، وهذا ٌجعل الألوان لوة لا ٌسُتهان بها فً تصمٌم الرسائل البصرٌة

 -:معانً الألوان والخأثٌر النفسً والإٌجابً لاا

 مثال: استخدامه فً إعلانات التخفٌضوات ٌعبر عن الموة، الشغف، والطالة. غالبًا ما ٌسُتخدم لجذب الانتباه أو لإثارة المشاعر الموٌة.  :الأحمر

 .لجذب الانتباه

 ٌرمز إلى الهدوء، الثمة، والانسجام. ٌسُتخدم بشكل كبٌر فً تصمٌم العلامات التجارٌة للمؤسسات. مثال: الشعارات البنكٌة :الأزرق. 

 ل: لافتات التحفٌز أو خلفٌات مبهجةٌرتبط بالسعادة، التفاؤل، والإبداغ. ٌسُتخدم لجذب مشاعر الفر  والإٌجابٌة. مثا :الأصفر. 

 إلى الطبٌعة، النمو، والانسجام. ٌسُتخدم بكثرة فً التصمٌمات البٌئٌة والإعلانات المرتبطة بالصحة. مثال: شعار شركة بٌئٌة ٌرمز :رالأدض. 

 ًالتجمٌل الفاخرةٌعبر عن الفخامة، الإبداغ، والغموض. ٌسُتخدم لإضافة لمسة رالٌة. مثال: تغلٌف منتجات  :البنفسج. 

 ًٌرمز إلى الحٌوٌة، الحماس، والدفء. ٌناسب تصمٌمات الأطفال والمغامرات. مثال: تصمٌم شعارات رٌاضٌة:البرخقال.  

 :الألوان لادرة على تحسٌن الحالة النفسٌة وإثارة التفكٌر الإٌجابً. فعلى سبٌل المثال: أثر الألوان على الخفكٌر الإٌجابً

 ٌساعد فً تعزٌز الإبداغ والشعور بالسعادة. ٌنُصح باستخدامه فً بٌئات التعلم :الأصفر الفاخح. 

 ٌعُتبر مرٌحًا للنظر وٌعُزز الشعور بالراحة والتوازن. ٌناسب المساحات الهادئة :الأدضر الااكن. 

حمواس والإبوداغ، موع لمسوات زرلواء لخلوك تصمٌم غرفة أطفال ٌمكن أن ٌشمل الألوان البرتمالٌة والحمراء بدرجات ناعمة لإثوارة ال -:مثال عملً

 .توازن وهدوء

 ا
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 :سخداامات العجلة اللونٌة فً الخصمٌم

  :(Color Harmony)انسجام الألوان .1

o ًالانسجام الخكمٌل (Complementary):  ٌعتمد علوى اختٌوار لوونٌن متموابلٌن فوً العجلوة مثول الأحمور والأخضور. هوذه الطرٌموة تضوٌف

 .إلى التصمٌمتباٌنًا عالًٌا وحٌوٌة 

o ًالانسجام الثلاث (Triadic): استخدام ثلاثة ألوان متساوٌة التباعد مثل الأحمر، الأزرق، والأصفر. تضٌف هذه الطرٌمة توازنًا بصرًٌا. 

o الانسجام الأحااي (Analogous): ًا اختٌار ألوان متجاورة مثل الأزرق، الأخضر، والأزرق المخضر. ٌعطً هذا الانسوجام مظهورًا هادئو

 .ومرٌحًا

o الانسجام المخارج (Monochromatic): استخدام درجات مختلفة من نفس اللون لإضافة عمك واتساق. 

ٌساعد التباٌن فً إبراز عناصر معٌنة فً التصومٌم. علوى سوبٌل المثوال، ٌمكون اسوتخدام خلفٌوة زرلواء موع نو   :(Contrast) الخباٌن .2

 .برتمالً لخلك تأثٌر مرئً لوي

 .ٌمكن استخدام لون مشرق مثل الأحمر على خلفٌة محاٌدة لجذب الانتباه إلى عنصر معٌن Emphasis):( الخركٌز .3

 .ٌتولد الإٌماغ من خلال تكرار الألوان بطرٌمة مدروسة، مما ٌجعل التصمٌم أكثر انسجامًا :(Rhythm) الإٌقاع .4

 :الخفكٌر كمصمم مقابل الخفكٌر كفنان خشكٌلً
  gner Thinking):(Desiالخفكٌر كمصمم

 ٌركز على حل المشكلات البصرٌة بطرٌمة عملٌة وجذابة. 
 ٌعتمد على دراسة الجمهور المستهدف (Target Audience) واحتٌاجاته. 
 ٌهتم بالوظٌفة (Functionality) لبل الشكل. 
 ٌتطلب مهارات فً التخطٌط والتنظٌم والتواصل. 

  :(Artist Thinking)الخفكٌر كفنان خشكٌلً
 ٌركز على التعبٌر الشخصً والمشاعر الداخلٌة. 
 ٌهتم بالجمالٌات (Aesthetics) دون الحاجة إلى الالتزام بوظٌفة محددة. 
 ٌترن مساحة كبٌرة للتجربة والابتكار الحر. 

ٌمكن للمصمم أن ٌستلهم فً التصمٌم الحدٌث، ٌمكن أن ٌتداخل التفكٌران لخلك تصامٌم مبتكرة وذات معنى. على سبٌل المثال،  -:الجمع بٌناما

 .من التعبٌر الفنً لإنشاء تصمٌمات جرٌئة وعاطفٌة

 -:دطوات خطبٌقٌة للمبخائٌن

 .لم باستخدام برامج التصمٌم أو الألوان المائٌة لخلك مجموعات لونٌة مختلفة :خجربة مزج الألوان .1

الرسوالة التوً ترٌود إٌصوالها. علوى سوبٌل المثوال، إذا كنوت تعمول اختر مجموعة ألوان تتناسب مع  :(Color Palette) ادخٌار لوحة ألوان .2

 .على مشروغ بٌئً، لد تكون الألوان الخضراء والبنٌة مناسبة

 .التً تساعدن على اختٌار الألوان المتناسمة Adobe Color هنان العدٌد من الأدوات الرلمٌة مثل :اسخداام أاوات خصمٌم الألوان .3

 .دراسة تصمٌمات احترافٌة ولاحظ كٌف تم استخدام الألوان فٌها لتحمٌك التأثٌر المطلوبلم ب :خحلٌل خصمٌمات ناجحة .4

 .لمختارة على مشاعر الجمهور وسلوكهمحاول فهم كٌف تؤثر الألوان ا :الخواصل مع الجماور .5

      أسس والعناصر الخصمٌممارس مااة: 
 الاكخور/ اسرار سمنار             

الفنون الجمٌلة/الخصمٌم ةكلٌ المسخقبل جامعة   

1. "Interaction of Color" by Josef Albers - A classic book exploring relationships between colors and their effects. 

2. "The Elements of Color" by Johannes Itten - Explains the scientific principles of the color wheel and its uses. 

3. "Color: A Workshop for Artists and Designers" by David Hornung - A practical guide to understanding and using colors in art and design. 

 


