
 المحاضرة الثالثة عشر :
 قياس اثر الاعلان في الجمهور :

لا تعتطد مقاييس الأثر الإعلاني على مقدار ما يهلده الإعلان من مبيعات فحسب 
وإنطا تطتد إلى ما يطكن أن يحدثو الإعلان من أثار اتصالية وإقظاعية لدى الطستيلك، 

ان تقييم  السلهك تحه الشراءويفترض أن تقهد في الظياية إلى استطالة وتهجيو 
 الاعلان يعتطد على الطقاييس التالية:

مقياس الهعي. ويقيس درجة انتباه الفرد للإعلان وتركيزه على الأفكار  - 1
 الطعروضة في الرسالة الاعلانية

مقياس الطعرفة. ويقيس مدى قدرة الإعلان على تزويد الطستيلكين بالطعلهمات  2
 اللازمة عن الاعلان.

ياس الاىتطام ويقيس مستهى الاىتطام الذي كرسو الطستيلك لطضطهن الرسالة مق
 الإعلا نية، وىه ما يعكس مدى فيم واستيعاب الطستيلك للإعلان.

مقياس الرغبة. ويطكن التعرف على السلهك الطتهقع من جانب الطستيلك نحه  - 4
 دافعية

 الرغبة الشرائية.
 


