
 المحاضرة الثالثة:
 ووظائف الإعلاناهداف 

 اهداف الإعلان: -أ
ان اليدف الأول للإعلان "ىؽ الاقشاع بالرسالة التي يحسميا، وعؼ طريق ىذا اليدف 
تتحقق اىداف اخرى"، وفي ىذا الإطار ندتطيع ان نذير ان اليدف الرئيس او 

بير السيؽل والإتجاىات وسمؽك السدتيمكيؼ السحتسميؼ. غالأساسي للإعلان "ىؽ ت
وضح فان الإعلان كؽسيمة يدتخدم لتغيير سمؽك السدتيمكيؼ السحتسميؼ وبذكل ا

حتى يتررفؽا بطريقة اكثر قبؽلا لمدمعة. أي ان السعمؼ يحاول ان يغري السدتيمكيؼ 
لذراء سمعة مؼ خلال استخدام الإعلان السشاسب وبالتالي تؽفير الإقشاع السشاسب مؼ 

ىذا الأمر". والجدير بالإشارة بأن اىػ  خلال ىذا الإعلان والذي بدونو قد لا يتحقق
ىدف لمفكرة الإعلانية ىؽ الؽصؽل بذكل مباشر وسريع الى معدة او عقل 
السدتيمغ. فإن استخدام الأدوات لتسثيميا يعد أمرا اساسيا دونسا شغ، وإنسا الجؽىر 

  مؼ طرح مزسؽني.ما تقدمو  الأساسي ىي
  وهي: خلال مراحل متتالية الإعلان يحقق اهدافه كعملية اتصال تسويقية

 تحديد اليدف الإعلاني .1 
 ىل اليدف ىؽ زيادة السبيعات ؟ -
 أم تعزيز الؽعي بالعلامة التجارية ؟ -
 أم استقطاب عسلاء جدد ؟ -

 .تحديد اليدف بدقة يداعد في تؽجيو كل خطؽة لاحقة
 

 دراسة الجسيؽر السدتيدف .2 
 ىتساماتيػ؟مؼ ىػ؟ ما أعسارىػ؟ أيؼ يعيذؽن؟ ما ا  -
 .فيػ الجسيؽر يعشي صياغة رسالة تشاسبيػ وترل إلييػ بفعالية -
 

 اختيار السشرة السشاسبة .3 
 ىل الإعلان سيكؽن عمى فيدبؽك، إندتغرام، يؽتيؽب، أو جؽجل ؟ -



 .اختيار السشرة يعتسد عمى مكان تؽاجد الجسيؽر السدتيدف -
 

 صياغة الرسالة الإعلانية .4 
 .واضحة، جذابة، ومقشعةيجب أن تكؽن  -
 .الرسالة ىي التي تُحدث التأثير وتدفع الجسيؽر لمتفاعل أو الذراء -
 

 ترسيػ السحتؽى الإعلاني .5  
 .يذسل الرؽر، الفيديؽىات، الشرؽص، وحتى السؽسيقى -
 .الترسيػ الجيد يعزز مؼ قؽة الرسالة ويجذب الانتباه -
 

 إطلاق الحسمة ومراقبة الأداء .6  
 ...الشذر، يتػ تتبع الشتائج: عدد السذاىدات، التفاعلات، السبيعات بعد -
 .تُدتخدم أدوات تحميل لقياس مدى نجاح الحسمة -
 

 التعديل والتحديؼ .7  
 .بشاءً عمى الشتائج، يتػ تعديل الرسائل أو تغيير السشرات أو تحديؼ الترسيػ -
 .اليدف ىؽ تحقيق أقرى تأثير بأقل تكمفة -
 
 ف الإعلان:وظائ  - ب

 يتفق مععػ الكتاب عمى ان للإعلان وظائف محددة ىي:
 .جذب انتباه الستمقي -1
 .اثارة اىتسام الستمقي -2
 .خمق او تطؽير الرغبة لدى الستمقي نحؽ الدمعة السعمؼ عشيا - 3
اقشاع الستمقي بذراء الدمعة السعمؼ عشيا، أو الخدمة او قبؽل الأفكار التي _  4

 الإعلان.تزسشيا 
 . ارشاد الستمقي الى السكان الذي يسكؼ لو شراء الدمعة مشو - 5



تدؽيقية وخدمية( بحيث ان الجسيؽر  -نجد ان وظيفة الاعلان ىي وظيفة )اترالية 
قد تعرض لسذاىدة اعلانات متعددة ومختمفة مؼ مختمف الؽسائل الإعلامية 

وخدمية بحيث ان اليدف والاترالية، كذلغ وظيفة الإعلان ىي وظيفة تدؽيقية 
الخدمات  الرئيدي مؼ وراء عسمية الإعلان ىي شراء الدمعة والسشتؽجات وتقديػ

 .لمسدتيمكيؼ السرتقبيؼ 
ويعتبر الإعلان مؼ الؽظائف الأساسية للإترال في السجتسعات الحديثة، ومردرا 

مات ىاما مؼ مرادر الدخل لمرحيفة والإذاعة والتمفزيؽن و ...الخ، وىي تحقق خد
 متبادلة لمسعمؼ والقاريء أو السذاىد، والسترل أو السؤسدة الإعلامية.

 


