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 الحروف ومعانيها 

 :الحروف المختصة بالأسماء ولًا:ا

مقدمة: هذه الحروف تدخل على الأسماء فتغير من حالتها الإعرابية أو تضيف معنى علاقياً  
 بينها وبين ما بعدها. 

وهي أدوات تربط الكلمات وتوضح العلاقة بينها )زمانية،  حرفاً(: 19ر )جحروف ال. 1
 مكانية، سببية...(.

المعنى الإعلامي: تضبط دقة الخبر وتحديد مسؤولياته. الفرق كبير بين: "تحدث  •
الرئيس عن الأزمة" )كلام عام( و"تحدث الرئيس في الأزمة" )محل الكلام( و"صدر 

 البيان من الرئاسة" )مصدر الفعل(.

إلى(: "انطلقت المبادرة من القاهرة إلى عموم الدول العربية." )تحديد  -)من  · أمثلة تطبيقية:
 نقطة البداية والنهاية(.

 · )عن(: "نفت الوزارة عن علمها بالواقعة." )التباعد والانفصال(.  

 · )على(: "ألقى القبض على المتهم." )استعلاء وقوة(.  

 · )في(: "ارتفاع في الأسعار." )الظرفية والمكان المجازي(.  

 · اللام )لـ(: "بيان ل وزارة الدفاع." )الملكية والاختصاص(.   

المعنى الإعلامي: تستخدم لإضافة قوة تأكيدية وحسّ  : . حروف القسم: )الباء، التاء، الواو(2
أمثلة: "والله العظيم لن  ، من الجدية والالتزام، خاصة في الخطابات السياسية والبيانات الرسمية

 "تالله لنجعلن هذا المشروع ناجحاً."  –نتهاون." 
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المعنى الإعلامي: تستخدم للدقة والتخصيص   :. حروف الاستثناء: )إلا، خلا، عدا، حاشا(3
  –"حضر جميع الوزراء إلا وزير الصحة."  :أمثلة وإبراز الاستثناء في الأخبار والإحصائيات.

 "نجح جميع الطلاب عدا ثلاثة." 

 . حروف النداء: )الهمزة لنداء القريب، يا لنداء البعيد، أي، أيا، هيا، وا(.4

· المعنى الإعلامي: تستخدم في العناوين الجذابة والخطابات الموجهة مباشرة للجمهور لإثارة  
: "يا شعب مصر الكريم..." )خطاب أمثلة إعلامية، الخطاب المباشرب احساسالانتباه وخلق 

عنوان: "هيا لنصنع التغيير!" )حملة  –"أيها السادة المشاهدون..." )مقدمة برنامج(.  –رسمي(. 
 توعوية(. 

المعنى ، )إن، أن، كأن، لكن، ليت، لعل( الحروف المشبهة بالفعل )إن وأخواتها(:. 5
الإعلامي: تدخل على الجملة الاسمية فتنصب المبتدأ )ويصبح اسمها( وترفع الخبر )ويصبح  

 خبرها( لتؤكد معنى أو تنفيّه أو ترجوه أو تشبهه. 

 · إن، أن: للتأكيد. "إن الحقيقة واضحة." / "أكد أن الحقيقة واضحة."   

 · ليت: للتمني )عادة فيما لا يُرجى(. "ليت السلام يعم المنطقة."   

 · لعل: للترجي )ما يُرجى حصوله(. "لعل القمة تخرج بحلول."  

المعنى الإعلامي: تستخدم في رواية الأحداث والخبر العاجل  : . حرفا المفاجأة: )إذا، إذ(6
"إذ تتدخل القوات  –: "إذا بانفجار هز العاصمة..." أمثلة ،لنقل عنصر المفاجأة والتوقيت الفجائي

 فجأة..."

المعنى الإعلامي: تستخدم لتفصيل الكلام وعرض الخيارات   :. حرفا التفصيل: )أما، إما(7
"الإعلان   –أمثلة: "أما بالنسبة للشأن الاقتصادي..." ، أو الأقسام، شائعة في التحليلات والتقارير

 موجه إما للشباب أو لربات البيوت."
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المعنى الإعلامي: لجذب انتباه المتلقي فوراً، : . حروف التنبيه: )ها، ألا، أما، أنذا(8
"ألا تحبون أن   –أمثلة: "ها هو التقرير المثير يصدر!" ، وتستخدم بكثرة في العناوين والمقدمات 

 "أما وقد انتهى المؤتمر، فلنستعرض النتائج."  –تعرفوا الحقيقة؟"  

 سؤال: كيف يمكن استخدام حرف نداء في كتابة تغريدة جذابة لحملة إعلامية؟  

 الحروف المختصة بالأفعال 

 هذه الحروف تدخل على الأفعال فتغير من زمنها أو دلالتها أو تجزمها أو تنصبها. 

المعنى الإعلامي: تنصب الفعل المضارع فتحوله   :حروف النصب: )أن، لن، كي، إذن(. 1
 من حالة الإمكان إلى التحقق )لن( أو التعليل )كي( أو التصريح )أن(.

 · أمثلة:

 · لن: للنفي المؤكد للمستقبل. "المتحدث: لن نتهاون في الحقوق." )نفي حاسم(.   

 · كي: للتعبير عن الغاية. "عقد الاجتماع كي يتوصلوا لحل."  

 · أن: المصدرية. "أعلنوا أنهم سيتحركون." )تحويل الفعل إلى مصدر مؤول(.  

المعنى الإعلامي:  :. حروف المصدر )الناصبة للفعل المضارع(: )أن، أن، كي، ما، لو(2
أمثلة: "يسعى الجميع  ، تحول الفعل المضارع إلى مصدر مؤول، مما يعطي الجملة قوة تعليلية

 "كان القرار أن تنسحب القوات."  –لتفادي )أن + يَفْعَل( الأزمة." 

المعنى الإعلامي: تستخدم   ،. حروف الجزم: )لم، لما، لام الأمر، لا الناهية، إن الشرطية(3
 للأمر والنهي والنفي القطعي للماضي، وهي حاسمة في لغة البيانات والتوجيهات. 

 لم: لنفي الماضي قطعاً. "المصادر: لم يحدث أي تبادل لإطلاق النار." · أمثلة:

 · لما: لنفي الماضي مع توقع حدوثه. "لما يصدر البيان الرسمي بعد." )لا تزال تنتظره(.  
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 · لا الناهية: للنهي. "لا تستهينوا بالمخاطر."   

المعنى الإعلامي: لربط نتيجة بشرط، وهي أساسية في لغة  :حرفا الشرط: )إن، لو(. 4
، إن: للشرط المحتمل الحدوث. "إن توفرت الإرادة السياسية، سيتحقق السلام."، التحليل والتنبؤ

 لو: للشرط المستحيل أو المتعذر. "لو استجاب الطرف الآخر سابقاً، لما تفاقم الوضع."

المعنى الإعلامي: للحث والحض على   :(حروف التحضيض: )ألا، أما، هلا، لولا، لوما. 5
أمثلة: "هلا بادرت الجهات المعنية؟"   ،فعل شيء، وتستخدم في الخطاب التحريضي أو التشجيعي

 "ألا تسارعون في تقديم الدعم؟  –

المعنى الإعلامي: للدلالة على المستقبل. )السين  : . حرفا الاستقبال: )السين، سوف(6
 –" .مؤكد( ..أمثلة: "الرئيس سيزور )قريب/ ، للقريب أو التأكيد، سوف للبعيد أو التطويل(

 "المشروع سوف يُحدث )في المستقبل المنظور( تحولًا..."

المعنى الإعلامي: للتقليل أو التحقيق، وتعطي مساحة من الترجيح  : . حرف التوقع: )قد(7
"لقد تحسن الوضع  –أمثلة: "التقارير قد تشير إلى تحسن." )ترجيح( ، والحذر في نقل الخبر

 بالفعل." )تحقيق(. 

، المعنى الإعلامي: للردع والزجر بشدة، وتستخدم في الردود القوية: . حرف الردع: )كلا(8
 مثال: "كلا، لن نقبل بمساس بسيادتنا." 

 الحروف المشتركة بين الأسماء والأفعال

 هذه الحروف تؤدي وظائف متنوعة في ربط أجزاء الكلام أو تغيير غرضه.

المعنى الإعلامي: تربط   :حروف العطف: )الواو، الفاء، ثم، حتى، أو، أم، لا، بل، لكن(. 1
بين الكلمات والجمل، ولكل منها دلالة )مطلق الجمع، الترتيب، التفصيل، الاختيار، 

 الواو: جمع غير مرتبط بزمن. "سقط قتلى و جرحى."  :أمثلة إعلامية الإضراب...(.

 · الفاء: تعقيب سريع وسببية. "انفجرت القنبلة ف هرب الناس."  
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 · ثم: ترتيب مع تراخي زمني. "عقد الاجتماع ثم أصدر البيان."  

· بل: للإضراب الانتقالي )إبطال ما قبلها وإثبات ما بعدها(. "لم تكن الأزمة اقتصادية، بل    
 سياسية في الأصل." 

المعنى الإعلامي: لصياغة الأسئلة في التحقيقات  :حرفا الاستفهام: )هل، الهمزة "أ"(. 2
 والمقابلات.

 · هل: للاستفهام عن حقيقة الشيء. "هل ستستقيل الحكومة؟"   

 · الهمزة: للاستفهام عن مفرد. "أالرئيس هو من اتخذ القرار؟"   

مثال: "أصدرت   المعنى الإعلامي: لتفصيل وإيضاح ما قبله. :حرفا التفسير: )أي، أن( . 3
 تعليمات صارمة، أي أنها منعت التجول."

مثال: "أما  ،المعنى الإعلامي: لبدء الكلام وجذب الانتباه :حرفا الاستفتاح: )أما، ألا(. 4
 "ألا إن الخطر محدق." – بعد، فإننا نجتمع اليوم..." 

المعنى الإعلامي: لنفي الوقائع، ولكل   :حروف النفي: )ما، لا، لات، إن، لم، لما، لن(. 5
أمثلة دقيقة: "ما من حل سحري."  منها سياق )نفي الجنس، نفي الاستمرار، نفي الماضي...(.

، إلى ماض  رع المضا  تقلب زمن  )لم( –"لا مكان للشائعات." )نفي الجنس(  –)نفي الجنس( 
 ، فيفيدان الدلالة على المضي ما ذهبت و  ب لم أذهل: تنفي الفعل الماضي فتقو  (اوم)

المعنى الإعلامي: للإجابة على الأسئلة في   :(حروف الجواب: )نعم، بلى، أجل، لا، إي. 6
نعم: للإثبات. بلى: لإثبات ما بعد النفي. "ألم تكن على علم؟ بلى  ، الحوارات المباشرة والمقابلات 

 لا: للنفي. )كنت على علم(."

تحليل الحروف الواردة فيه حسب  بر خبراً أو بياناً من وسيلة إعلامية، وقم اخت الواجب البيتي:
 الأصناف الثلاثة التي درسناها، مع شرح تأثير كل نوع على معنى النص. 


