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 نموذج وصف المقرر

 

  انصسفً  الإػلاٌ اعى انًمشس .1
 

 Mu1024004انًمشسسيض  .2
 

 2026 -2025 انغُخانفصم /  .3
 

 2025-9-30 انٕصفربسٌخ إػذاد ْزا  .4
 

 زضٕسي شكبل انسضٕس انًزبزخ أ .5

 

  60 ػذد انغبػبد انذساعٍخ )انكهً(/ ػذد انٕزذاد )انكهً( .6

 

 

 ) اذا اكثر من اسم يذكر( اسم مسؤول المقرر الدراسي  .7
 الاعى:  

  و

 ًٌٍم : اَ                                                      ػجذ انكبظى محمد اعٌٕذ

abdulkadhim.mohammed.iswayyid@uomus.edu.iq 

 

 المقرر  اهداف .8
 اهداف المادة الدراسية

 

 تعريف الطالب بكل ما يتصل بموضوع الاعلان 
  الطالب الجوانب النظرية والتطبيقية لمادة الاعلان الصحفيتدريب 
 تعريف الطالب بموضوع الاعلان وكيفية اعلانات صحفية 
 الإعلانات اكداب الطالب مهارات في تصميم واخراج 
 المتخصص الجمهور مع التعاملرات  مها الطالب اكداب 

 استراتيجيات التعليم والتعلم  .9
  الاستراتيجية

 انزؼهى انمبئى ػهى انًشبسٌغ .. -انزؼبًَٔ  – الإثذاػًانزفكٍش  –انزفكٍش انُبلذ 

 

 

 بنية المقرر .11
 طريقة التقييم  م طريقة التعم اسم الوحدة او الموضوع مخرجات التعمم  الداعات  الأسبوع 
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 المطموبة 
يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلاٌَشأد  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ  1

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ ٔيشازم رطٕسِ فً انصسبفخ  الإػلاٌيفٕٓو  اكزغبة يؼشفخ عبػزبٌ  2

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلأٌظبئف ٔأْذاف  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 3

 نهًشبسكٍٍ

دسخبد يُر  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلاَبدانفٍُخ نزصًٍى  الأعظ اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 4

 نهًشبسكٍٍ

 

5 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلاٌاعزخذاو انزمٍُبد فً  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

 

6 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  اخلالٍبد الاػلاٌ اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

 

7 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  انشيٕص انهفظٍخ ٔغٍش انهفظٍخ فً الاػلاٌ اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

 

8 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  انؼُبصش انخبصخ ثبػذاد انشعبنخ الاػلاٍَخ  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلاٌاندٕاَت انغبٌكٕنٕخٍخ فً  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 9

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  ٔانزغٌٕك  الإػلاٌ اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 10

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  انسًلاد الاػلاٍَخ  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 11

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  ٔفئبد اندًٕٓس الاػلاٌ اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 12

 نهًشبسكٍٍ

 

13 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  فً اندًٕٓس  الإػلاٌلٍبط اثش  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلاًًََبرج نهغهٕن الاعزٓلاكً  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 14

 نهًشبسكٍٍ

   ايزسبٌ َصف انغُخ    

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  انصسفٍخ  الإػلاَبد إَٔاع اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ  1

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   ثبلإػلاٌو ٔػلالزٓب الإػلأعبئم  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ  2

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلاًَانزشٌٔح  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 3

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  ٔػٍٕثّ فً انصسبفخ  الإػلاٌيضاٌب  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 4

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  الاػلاٍَخ فً انصسبفخ  الأعبنٍت اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 
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 نهًشبسكٍٍ 5

 

6 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  فً انزًٌٕم  الإػلاٌاثش  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

 

7 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  فً الاَزشَذ  الإػلاٌ اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

 

8 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  فً انصسبفخ ٔالاَزشَذ الإػلاٌاْى انفشٔق ثٍٍ  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  ٔرصًًٍّ فً انصسبفخ  الإػلاٌيشازم اػذاد  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 9

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  فً انصسبفخ  الإػلاٌيشازم اَزبج  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 10

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  ٔرسشٌشِ فً انصسبفخ  الإػلاٌاػذاد  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 11

 نهًشبسكٍٍ

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ  فً انصسبفخ  الإػلاٌاعزشارٍدٍبد  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ 12

 نهًشبسكٍٍ

 

13 

يُر دسخبد  ششذ ٔيُبلشخ   الإػلاٌانؼٕايم انًؤثشح فً زدى  اكزغبة يؼشفخ  عبػزبٌ

 نهًشبسكٍٍ

   ايزسبٌ انفصم انثبًَ    

 تقييم المقرر .11
ػهى ٔفك انًٓبو انًكهف ثٓب انطبنت يثم انزسضٍش انٍٕيً ٔالايزسبَبد انٍٕيٍخ ٔانشفٌٕخ ٔانشٓشٌخ ٔانزسشٌشٌخ    100رٕصٌغ انذسخخ يٍ 

 ٔانزمبسٌش .... انخ 

 مصادر التعلم والتدريس  .12
 يسبضشح 28يهضيخ يٍ اػذاد يذسط انًبدح رزضًٍ  ) المنهجية أن وجدت (الكتب المقررة المطلوبة 

شٌٍانسبدي ٔانؼش انمشٌ ًالاػلاٌ فًًٍ كزبة ػجذ انشصاق محمد انذن المراجع الرئيسة ) المصادر(  

التي يوصى بها )المجلات الساندة الكتب والمراجع 
 العلمية، التقارير.... (

 نهذكزٕسح يُى انسذٌذي الإػلاٌكزبة 

 شجكخ الاَزشَذ  المراجع الإلكترونية ، مواقع الانترنيت
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13. Course Name: Press advertisement 
 

14. Course Code: Mu1024004 
 

15. Semester / Year: 2023- 2024 
 

16. Description Preparation Date: 15-5-2024 
 

17. Available Attendance Forms: presence 

 

18. Number of Credit Hours (Total) / Number of Units (Total) 60 

 

 

19. Course administrator's name (mention all, if more than one 
name)  

Name:  Abdel kadhum Muhammad Aswaid 
Email:   abdulkadhim.mohammed.iswayyid@uomus.edu.iq 

 

20. Course Objectives  
Course Objectives  • Introducing the student to everything 

related to the subject of the advertisement 
 • Training the student in the theoretical and 

applied aspects of press advertising 
 • Introducing the student to the subject of 

advertising and how to advertise in 
newspapers 

 • Providing the student with skills in 
designing and directing advertisements 
 • Providing the student with the skills of 
dealing with a specialized audience 

21. Teaching and Learning Strategies  
Strategy Critical thinking - creative thinking - collaborative - project-

based learning 
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22. Course Structure 
Week   Hours  Required Learning 

Outcomes  
Unit or subject 

name  
Learning 
method  

Evaluation 
method  

1 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertisements arose Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

2 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

The concept of advertising and 
the stages of its development in 
journalism 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

3 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Functions and objectives of 
advertising 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

4 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Technical foundations of 
advertising design Explanation 

and 
discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

5 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Use of technologies in 
advertising 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

6 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Using technologies 
in advertising 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

7 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising ethics Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

8 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Verbal and non-
verbal symbols in 

advertising 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

9 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Elements for 
preparing the 
advertising message 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

10 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Psychological 
aspects in 

advertising 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

11 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising and 
marketing 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 
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12 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising 
campaigns 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

13 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising and 
audience categories 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

14 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Measure the impact 
of advertising on the 

audience 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

   Mid-year exam   

1 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Types of newspaper 
advertisements 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

2 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

The media and its 
relationship to 

advertising 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

3 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising 
promotion 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

4 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advantages and 
disadvantages of 
advertising in the 

press 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

5 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising methods 
in the press 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

6 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

The effect of 
advertising on 

financing 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

7 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising on the 
Internet 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

8 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

The most important 
differences between 
advertising in the 
press and the 

Internet 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

9 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Stages of advertising 
preparation and 

Explanation 
and 

Awarding 
grades to 
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design in the press discussion participants 

10 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Stages of advertising 
production in the 

press 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

11 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Stages of advertising 
production on the 

Internet 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

12 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Preparing and 
editing the 
advertisement in the 

press 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

13 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Advertising 
strategies in the 

press 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

14 Two 
hours 

Acquire 
knowledge 

Factors affecting the 
size of advertising 

Explanation 
and 

discussion 

Awarding 
grades to 

participants 

   Second semester 
exam 

  

23. Course Evaluation 
Distributing the score out of 100 according to the tasks assigned to the student such as daily 

preparation, daily oral, monthly, or written exams, reports .... etc  

24. Learning and Teaching Resources  
Required textbooks (curricular books, if any) A binding prepared by the subject 

teacher, including 28 lectures 

Main references (sources) Abdul Razzaq Muhammad Al-Dulaimi’s book, 
Advertising in the Twenty-First Century 

Recommended books and references (scientific 
journals, reports...) 

The advertising book by Dr. Mona 
Al-Hadidi 

Electronic References, Websites world wide web 

 

 

 

 

 

 


